Haushaltspanel

RollAMA

ROLLIERENDE AGRARMARKT-ANALYSE

RollAMA = Rollierende AgrarlViarkt/Analyse

Haushaltspanel im Auftrag der AMA-Marketing
GesmbH

Datenbasis: Consumer Panel Austria GfK
Datenauswertung: KeyQuest Marktforschung

Produktgruppen: Milch, Milchprodukte, Fleisch,
Wurst, Eier, Frischobst, Frischgemuse, Kartoffeln,
TK-Obst & -Gemuse, Obst & Gemuse-Konserven,
Fertiggerichte

Abdeckung: Einkaufe fur den Haushaltskonsum,
nicht enthalten: AufRer Haus-Konsum,
Individualverzehr

Stichprobe: 2.800 Haushalte / Jahr



Marktentwicklung

im Lebensmitteleinzelhandel, RollAMA Total*

%-Ver. zu %-Ver. zu.
Einkaufe Menge in Tonnen 2022 Einkaufe Wert in 1.000 EUR 2022
-2,8% +53%
+ 27,2 % + 50,4 %
218.430 873.586
211.163 205.222 299.144 829.250

189.109 718.671

161.278
580.941
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2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart 1 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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alle Osterreicherinnen & Osterreicher

iIm Lebensmitteleinzelhandel

o Kauferreichweite in Prozent Einkaufsfrequenz /| Kauferhaushalt Intensitat (Menge kg / Kauferhaushalt)
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Chart 2 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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laut RollAMA-Haushaltspanel, @ Preisunterschiede Bio/Konventionell in Prozent,
Basis: Preis/kg im Lebensmitteleinzelhandel

Fleisch inkl. Gefllgel 85,4
Apfel 62,6
Eier 61,8

Wurst und Schinken 54,9

Paradeiser 39,6
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Kase 28,4
Butter 23,2

Frischmilch 95

Chart 3 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Bioanteile

wertmaldige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH inkl. Hofer / Lidl in Prozent
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Chart 4 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Bio-Fleisch und -Geflugel

Im Lebensmitteleinzelhandel

2019 2020 2021 2022 2023
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Chart 5 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Fleischarten

wertmalige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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Chart 6

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung
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vs. klassischer LEH

Marktanteile Bio

MengenmaBiger Anteil in % WertmaBiger Anteil in %

LEH ohne

67.6 68,5 69,2 69,7 69,9 Diskonter 71,8 72,3 73,2 73,4 73,6

= Diskonter
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2019 2020 2021 2022 2023 2019 2020 2021 2022 2023

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemuse, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart 7 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Bildung

@ Ausgaben im Kauferhaushalt in EUR 2023

Haushaltsausgaben* total Haushaltsausgaben* Bio

Alle Haushalte 2.185 265

Volks-, Hauptschule, Lehre

mittel/hdhere Schule
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Universitat, Hochschule

* Alle RollAMA-Warengruppen: WeilRe und Bunte Palette, Kase, Gelbe Fette, Fleisch & Gefliigel, Wurst & Schinken, Frisch-/TK-/Sterilobst & -gemise, Eier, Fertiggerichte, exkl. Brot
Chart 8 Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: Consumer Panel Austria GfK/Auswertung: KeyQuest Marktforschung Rol ' AMA
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Wert von Lebensmitteln

Welche Werte bzw. besondere Merkmale, die den Wert von Lebensmitteln erhdhen, fallen lhnen spontan ein?

Bioprodukte /-Lebensmittel [ 4
regionale Produkte / Lebensmittel [ 87
zertifiziertes (AMA-)Gutesiegel / Qualitatssiegel / qualitativ hochwertige _ o1
Lebensmittel
frische Produkte / Lebensmittel _ 16

naturliche Lebensmittel / Produkte mit weniger oder ohne Chemie / _ 12
Zusatzstoffe

nachhaltige Produkte / Lebensmittel _ 11

Tierwohl / Freilandhaltung / keine Massentierhaltung _ 8
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Fair Trade / faire Entlohnung - 6

Herkunft / Herkunftsland (unsp.) 1 5

guter Preis / glinstig / in Aktion | 5 Spontane Nennungen

Angaben in %, n=1.711
Chart 9 Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2023 / AMA-Marketing



In welchen Bereichen halten Sie die biologische Produktion von Lebensmitteln fiir besonders nachhaltig?

w trifft voll und ganz zu (1.0) = (2.0) = (3.0) = (4.0) = trifft iberhaupt nicht zu (5.0)

Schutz von Grundwasser und Gewassern 73 18 7 H

Arbeiten in Kreislaufen (d. h. verwendete Rohstoffe 67 23 8 HH
wieder in den Produktionskreislauf zurtickfihren)

Tierwohl 64 22 10 H
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Schutz von Boden 62 27 10 HH

Einsatz natlrlicher Pflanzenschutz- und Diingemittel 56 29 12 H
SchédIingsbegjrrzﬁfgrngsgtuzr\zir: rllﬁ}tuzrlliir?;]:: Mitteln, z. B. 31 15 H
Verbot von Gentechnik_ilqea:-fllltjat?e?)ereichen (z. B. Saatgut, 51 o1 19

Angaben in %, n=1.802

Chart 10 Quelle: RolIAMA Motivanalyse Juli 2023 / AMA-Marketing



Fur 60% AMA-Biosiegel

Erhoht das AMA-Biosiegel den Wert von Lebensmitteln?

= stimme voll und ganz zu
stimme eher zu 26
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teils, teils

m stimme eher nicht zu

m stimme lberhaupt nicht zu
Kenne das Siegel nicht

35

Angaben in %, n=1.711
Quelle: RollAMA Motivanalyse November 2023 / AMA-Marketing

Chart 11
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