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RollAMA 2022: Preise steigen, Frequenz sinkt

Kostendruck, Inflation und Krisen: So ist das Einkaufsverhalten
2022. Die RollAMA-Daten der ersten drei Quartale 2022.

L‘l!"’d 1

A\__i—""'l —

AK Preismonitor: Preisschock bei Wocheneinkauf halt an!

Die RollAMA-Daten vor dem letzten Quartal zeigen, dass die
Konsumenten wieder mehr auf ihr Geld achten, die
Haushaltsausgaben sind um knapp ein Prozent gefallen,
gleichzeitig steigt der Anteil an Biofleisch. Gleichermal3en wie
die Preise steigen auch die Einkaufe in Aktion. Bald ein Drittel
der Ausgaben in den RollAMA-Kategorien entfallen auf
Aktionsprodukte.

Nach der Krise rund um Corona sorgen nun der enorme
Kostendruck und die Inflation fir ein vorsichtigeres
Einkaufsverhalten — das zeigen auch die aktuellen RollAMA-
Daten 2022 (Janner bis September). Die gesamten
Haushaltsausgaben innerhalb der RollAMA Warengruppen fielen



um knapp ein Prozent gegenuber dem Vergleichszeitraum im
Vorjahr, dennoch wurde noch immer 13 Prozent mehr
ausgegeben als 2019!

Diese hohere Wert gegenuber 2019 liegt aber nicht an einem
,.Mehreinkauf“, sondern vor allem an den héheren Preisen. Denn
die Einkaufsfrequenz ist rtcklaufig und die Menge pro

Einkauf stagniert. Die Menschen uberlegen sich im Moment also
sehr genau, was sie brauchen und wie viel. So sind etwa die
Frischeprodukten um fast 13 Prozent teurer und liegen damit
auch tber der allgemeinen Inflation (+10,7 Prozent im
angegeben Zeitraum). Die hdchsten Spitzen sind bei Butter
(32,1 %), Milchprodukten (18,8 %) Kase (+17,3 %) und Eiern
(+15,8 %) zu beobachten.

Wesentlich geringer als bei Fleisch (+ 16 %) fallen die
Preiserhohungen fur Wurst und Schinken aus (+ 7 %). Da ist es
auch nicht verwunderlich, da jetzt bald ein Drittel der Einkaufe in
den RollAMA-Kategorien auf Aktionen entfallen. Butter und
Fleisch bleiben die Kategorien mit den hdchsten und steigenden
Aktionsanteilen.

RollAMA 2022: Einkaufstrends im Uberblick
Einkaufe im LEH sind auf dem Niveau von 2019

Die Haushaltsausgaben fur die RollAMA-Warengruppen im
Lebensmitteleinzelhandel fielen von Janner bis September 2022
um knapp ein Prozent gegenuber demselben Zeitraum im
Vorjahr, die Mengen um neun Prozent. Gegenuber 2019 wurde
um 13 Prozent mehr ausgegeben, die Einkaufsmengen im LEH
sind auf das damalige Niveau gefallen.

Wahrend durch die Lockdowns vor allem Hypermarkte
profitierten, kbnnen nun in Zeiten von Preisdruck und
Kostensteigerungen die Diskonter jubeln und steigen sowohl in
der Menge (+5,9 %), als auch im Umsatz (+21,6 %) stark.Im
Vergleich zu den Diskontern verlieren die anderen Handler



Marktanteile.






Einkaufsfrequenz geht zuruck

Preiserhdhungen auf der anderen Seite fuhrten zu ricklaufigen
Einkaufsfrequenzen. Gleichzeitig stagnieren die Mengen pro
Einkauf. Der Bedarf an Milch, Fleisch und Gemuse sank in den
ersten drei Quartalen besonders stark. Trotz hoherer Preise
konnten nur in wenigen Warengruppen wie Butter und Eier
Umsatzzuwachse erzielt werden.

Die Preissteigerungen fur die RollAMA-Frischeprodukte lagen im
September bei 12,8%, also Uber der allgemeinen Inflationsrate

von 10,7%. Der heurige H6chststand zeigte sich im August mit

Uber 15%. Die hochsten Ausschlage sind bei Butter, Milch, Kase
und Eiern im Vergleich zum Vorjahr zu beobachten. Wesentlich

geringer als bei Fleisch (+ 16%) fallen die Preiserhdhungen fur

Wurst und Schinken aus (+ 7%).






Massive Teuerung: Preise steigen um 13 Prozent

Die Preissteigerungen fur die RollAMA-Frischeprodukte lagen im
September bei 12,8 Prozent, also tUber der allgemeinen
Inflationsrate von 10,7 Prozent. Der heurige Hochststand zeigte
sich im August mit Uber 15 Prozent. Die hdchsten Ausschlage
sind bei Butter, Milch, Kase und Eiern im Vergleich zum Vorjahr
zu beobachten. Wesentlich geringer als bei Fleisch (+ 16 %)
fallen die Preiserhohungen fur Wurst und Schinken aus (+ 7 %).

Chart 5
Preise steigen um 13 Prozent
im Lebensmitteleinzelhandel, %-Veranderung Preis ggii. VJP, Durchschnittspreise*
2021 Janner 2022 Februar 2022 Mirz 2022 April 2022 Mai 2022 Juni 2022 Juli 2022 August 2022 Sept. 2022
RollAMA Total 01 09 41 40 110 9.7 13,8 12,4 153 12,8
Weife Palette (Trinkmilch, Joghurt, Obers, Topfen) 15 | 4,0 77 85 11,8 78 17,9 21,5 22,3 18,8
Bunte Palette (Fruchtjoghurt, Milchmischgetrinke, Desserts) 2,3 | -0,6 29 23 6.6 6,7 17,6 10,3 10,1 82
Kase 05 | 1,0 0,2 2,9 67 76 10,9 16,3 15,5 17,3
Gelbe Fette (Butter und Margarine) 07| 158 17,7 14,6 282 334 348 36,0 39,6 321
Fleisch inkl. Gefligel 13| 06 31 26 101 150 1,3 11,9 128 15,7
Warst & Schinken 15| 34 03 0,7 41 6,6 114 123 11,2 69
Frischobst 00 01 60 82 66 69 12,6 50 94 7,0
Frischgemiise 4,0 12 6,7 6,7 14,0 14,9 14,7 11,6 9,9 93
K 2,0 9,0 9,2 9,8 18,7 236 14,8 13,6 17,2 8,9
35 83 73 49 84 95 46 82 66 85
04 32 | 56 23 9,9 75 137 54 121 81
E 06 32 31 34 168 236 239 245 224 158
Fertiggerichte 0,2 14 | 08 35 2,0 52 61 6,9 9,7 9,8
*) Uber alle Produkte und Qualitaten, nicht vergleichbar mit VPI
.@Wm.‘_
Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, Feldarbeit: GfK Austria/Auswertung: KeyQuest Marktforschung S it

Bio nach wie vor im Trend: Auch bei Fleisch steigt
der Bio-Konsum

Der Anteil der Ausgaben fur Bioprodukte im LEH erreichte in den
ersten drei Quartalen einen Hochstwert von zwolf Prozent.

Im Verlauf der Monate Juli 2021 bis September 2022 ging der

Anteil mit starken Preissteigerungen etwas zurtick und fiel im

September auf insgesamt zehn Prozent. Bei Obst und Gemuse
ist die Bionachfrage ungebrochen, wahrend sie bei Eiern sinkt,
wohl auch weil es immer mehr Angebot an etwas gunstigeren
Tierwohleiern aus konventioneller Landwirtschaft gibt.

Steigende Anteile bei Biofleisch zeigen, dass vielen
Konsument:innen Tierwohl und Nachhaltigkeit ein wichtiges



Anliegen ist.






Mehr Bio bei Fleisch

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmadBiger Anteil in Prozent
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Massive Preissteigerung bei Butter

Trotz massiver Preissteigerungen bei Butter auf im Schnitt 9,90
pro kg im September und nur wenig Bewegung bei Margarine
bleiben die Osterreicher:innen ihrem Butterbrot treu. 63 Prozent
der Kaufe in dieser Kategorie entfallen auf das Produkt rein
tierischen Ursprungs, 27 Prozent auf seinen pflanzlichen
Vertreter. Leichte Zuwachse gibt es bei den Mischfetten mit
tierischen und pflanzlichen Zutaten.

Trotz massiver Preissteigerungen bei Butter auf im Schnitt 9,90
Euro pro kg im September und nur wenig Bewegung bei
Margarine bleiben die Osterreicher inrem Butterbrot treu. 63%
der Kaufe in dieser Kategorie entfallen auf das Produkt rein
tierischen Ursprungs, 27% auf seinen pflanzlichen Vertreter.
Leichte Zuwachse gibt es bei den Mischfetten mit tierischen und
pflanzlichen Zutaten.






Jeder dritte Euro wird fur Aktionsproduktion
ausgegeben

Gleichermal3en wie die Preise steigen auch die Einkaufe in
Aktion. Bald ein Drittel der Ausgaben in den RollAMA-Kategorien
entfallen auf Aktionsprodukte. Butter und Fleisch bleiben die
Kategorien mit den hochsten und steigenden Aktionsanteilen.

Chart 11
Jeder dritte Euro fur Aktionen

im Lebensmitteleinzelhandel, wertmaBiger Anteil in Prozent
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