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Klarstellungen zu Qualitdtsmanagement und
Absatzforderung

Gesetzlicher Auftrag wird erflllt: MA-Marketing klart Giber seine
Rolle im Qualitatsmanagement und Marketing in der
Lebensmittelindustrie auf. Das Unternehmen betont seine
Unterstlitzung bei der Férderung und Bereitstellung von
Informationen Utber konventionelle und biologische Landwirtschaft
sowie die Etablierung einer Kasekultur in den letzten Jahren.

Die AMA-Marketing GesmbH ist mit einem gesetzlichen Auftrag
ausgestattet. Dieser zielt insbesondere auf Qualitatssicherung,
Absatzférderung sowie das Bereitstellen von Informationen Uber
Nahrungsmittel und agrarische Erzeugnisse sowohl aus
konventioneller als auch aus biologischer Landwirtschaft ab.
Damit unterstitzt sie die Vermarktung und erfullt wesentliche
Aufgaben in der Werte-Kommunikation in Richtung der
Verbraucher:innen.

Absatzforderungsmafinahmen fur Kase



Um dem gesetzlichen Auftrag zu entsprechen, hat die AMA-
Marketing in den letzten Jahren unter anderem gemeinsam mit
der Branche eine eigenstandige Kasekultur etabliert. Zu dieser
Kasekultur gehdren auch bestimmte Schneidetechniken und das
dazugehorige Werkzeug. Diese Ausstattung, sowie die
entsprechende Prasentationsmoglichkeit von Kéase auf einem
Kasewagen, bietet die AMA-Marketing in ihrem Webshop an.

Eine Vielzahl an Exemplaren von Kasemessern, als auch von
Kaseservierwagen finden Verwendung in der Aus- und
Weiterbildung bei Tourismus- und landwirtschaftlichen Schulen.
Ein wesentlicher weiterer Absatzkanal fur diese klassischen
Instrumente der Verkaufsforderung sind Gastronomie und
Kasetheken. Besonders in den Top-Outlets des
Lebensmitteleinzelhandels ist der AMA Ké&seservierwagen, der
alle Stuckerl spielt, hochgeschéatzt und taglich im Einsatz.

Ausgaben fur Qualitatskontrollen und
Werbung

Im morgigen parlamentarischen Landwirtschaftsausschuss wird
die Geschaftsfuhrerin der AMA-Marketing, Christina Mutenthaler-
Sipek den AMA-Marketing-Bericht erlautern. Der gesetzliche
Auftrag der AMA-Marketing sieht vor, die budgetaren Mittel fur
Qualitats- und Absatzforderung sowie fur Kommunikation zu
verwenden. In Summe sind die Kontrollkosten im Rahmen der
AMA-Qualitatsprogramme hoher als 10% der Ausgaben.

Die AMA-Marketing selbst finanziert nur einen Teil der
Kontrollkosten, der Grol3teil wird direkt zwischen den Landwirten
bzw. Lizenznehmern und Kontrollstellen verrechnet. Auch bei
der Mitarbeiteranzahl beschaftigt die AMA-Marketing deutlich
mehr Personen im Qualitdtsmanagement als im Marketing. Auf
der Seite des Qualitditsmanagements fallen neben den héheren
Personalaufwanden u.a. auch Reise- und Analysekosten sowie
far die Beauftragung von externen Kontrolleinrichtungen an. Im
Marketing hingegen geht es um Produktionskosten,



Agenturkosten und Schaltkosten. Daraus erklaren sich die
unterschiedlichen Zugange in der Budgetierung der einzelnen
gesetzlichen Aufgaben.
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