F 29. November 2022
leisch & Co

Werbeverbot fir Billigfleisch?

Werbeverbot fiir Billigfleisch? Was sagt Osterreich. Die Umfrage
von Marketagent!
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Werbeverbot

FUr geringeren Konsum
von klimaschadlichen

Produkten
é 53,7%
x 41,7%
iﬂ 36,9%
— 30,7%
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Viehhaltung, Flugreisen, fossile Brennstoffe und Autos haben
eines gemeinsam: Durch ihren CO2-Ausstol3 wirken sie sich
negativ auf das Klima aus. Ein Werbeverbot an 6ffentlichen
Platzen fur klimaschadliche Produkte konnte deren Nutzung bzw.
Konsum reduzieren und somit der globalen Erwarmung
entgegenwirken. Am meisten fande hierzulande ein
Werbeverbot fur Billigfleisch Anklang: Uber die Halfte (53,7%)
der heimischen Bevélkerung wiirde sich wiinschen, dass
gunstiges Fleisch zuklunftig nicht mehr beworben werden darf.



Die Umsetzung eines Werbeverbots fur Billigfluge begrufien
41,7%, fur fossile Brennstoffe 36,9%. Am wenigsten
Unterstitzung erhéalt der potenzielle Reklamestopp fur Autos mit
Verbrennungsmotor: Nur knapp ein Drittel winscht sich,
zukiunftig keine Werbeplakate mehr von Verbrenner-Fahrzeugen
im Stadtbild sehen.

Was bringt ein Werbeverbot?

»Zwar wurde sich jede(r) Zweite einen Werbestopp fur
Billigfleisch wiinschen. Dass ein Werbeverbot allein aber der
ausschlaggebende Motor fur eine grundlegende
Verhaltensanderung ware, wird angezweifelt”, meint Thomas
Schwabl, Geschéaftsfuhrer von Marketagent, angesichts der
Umfrageergebnisse. Denn nur 28,4% denken, dass ein
Werbeverbot dazu fuhren wirde, dass Menschen weniger
gunstiges Fleisch kaufen wirden. Und auch bei den Ubrigen
klimaschadlichen Produkten ist nicht einmal jede*r Vierte vom
Erfolg dieser MalRhahme Uberzeugt.

Hier finden Sie die gesamte Umfrage von marketagent!


https://redaktion.fleischundco.at/wp-content/uploads/2022/11/Pressecharts_Verbot-von-Werbung-fuer-klimaschaedliche-Produkte_November_2022.pdf




Umsetzung eines Werbeverbots fiir klimaschédliche
Produkte in Osterreich

Billigfleisch 36,2% - 53,7%
(Billig-)Fliige 26,2% - 41,7%
Fossile Brennstoffe (Kohle, Benzin, Diesel etc.) 20,8% - 36,9%
Autos mit Verbrennungsmotor 16,8% - 30,7%
Aufijeden Fall wiinschen

=Eher wiinschen

Inwiefern wiirden Sie sich wiinschen, dass ein solches Werbeverbot an 6ifentlichen Pldtzen fir die folgenden klimaschédlichen Produkte, auch in
Osterreich umgesetzt wird? || n=1.000 || Top-2-Box: Auf jeden Fall wiinschen / Eher wiinschen
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Positiver Effekt auf das Klima durch geringeren Konsum/
Nutzung von klimaschiadlichen Produkten

e o _ e
ottt i _ e
Fossile Brennstoffe (Kohle, Benzin, Diesel etc.) 25,7% _ 48,4%
Aufjeden Fall
Autos mit Verbrennungsmotor 21,3% 41,1%
=Eherschon

Inwiefern denken Sie, dass der geringere Konsum bzw. die geringere Nutzung dieser klimaschéadlichen Produkte einen nennenswerten positiven Effekt
auf das Klima (z.B. Verringerung des C02-Ausstosses) haben wiirde? || n=1.000 || Top-2-Box: Auf jeden Fall/ Eher schon
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