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Das sind die innovativen Sieger des Green
Marketing Award

Leonore Gewessler, Bundesministerin fur Klimaschutz, Umwelt,
Energie, Mobilitat, Innovation und Technologie, sagte in ihrer
Eréffnungskeynote, es gehe beim Marketing darum, den besten
Ideen zum Durchbruch zu verhelfen. &amp;#8222;Und wenn wir
unser Klima retten und unseren Planeten lebenswert halten wollen,
brauchen wir die besten Ideen. Auch im Marketing braucht es
Vorbilder, die vorangehen und sich in den Dienst der guten Sache
stellen. Mein Wunsch ist, dass der Green Marketing Award ein
Anstol3 sein moge fur viele Nachahmer:innen und einen Wandel in
der Branche.&amp;#8220; In den drei Kategorien
&amp;#8222;think different&amp;#8220;, &amp;#8222;be
aware&amp;#8220; und &amp;#8222;innovate&amp;#8220;
wurden die Gewinner nach Vorauswahl durch eine Fachjury
&amp;hellip;
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Energie, Mobilitat, Innovation und Technologie, sagte in ihrer
Eroffnungskeynote, es gehe beim Marketing darum, den besten
Ideen zum Durchbruch zu verhelfen. ,,und wenn wir unser Klima
retten und unseren Planeten lebenswert halten wollen, brauchen
wir die besten Ideen. Auch im Marketing braucht es Vorbilder,
die vorangehen und sich in den Dienst der guten Sache stellen.
Mein Wunsch ist, dass der Green Marketing Award ein Anstol}
sein moge fur viele Nachahmer:innen und einen Wandel in der
Branche.”

In den drei Kategorien ,,think different”, ,,be aware* und
~innovate“ wurden die Gewinner nach Vorauswahl durch eine
Fachjury von einem Konsument:innen-Panel ermittelt und an
diesem Abend ausgezeichnet. Mit 83 Einreichungen war die Zahl
der Teilnehmer bei der Premiere des Green Marketing Award
erfreulich hoch.

In zwei Kategorien setzten sich Projekte des Handelskonzerns
Spar durch, in der dritten ein Spar-Kooperationspartner: Die
Initiative ,,unverpackt“ von Interspar gewann ,,think different”,
,»100 Good To Go* siegte bei ,,be aware®, eine Koop von
letzterem mit Spar holte sich den Preis in der Kategorie
~innovate“. Gekurt wurden die Sieger von den
Partnerunternehmen ORF Enterprise, Volksbank und Wiener
Stadtische.

Kategorie 1 ,,think different*:

Interspar setzt mit den neuen Abfullstationen fur lose und
unverpackte Produkte ein Zeichen fur den verantwortungsvollen
Umgang mit Lebensmitteln.

2. Adamah Biohof mit ,,Mehr weg Konzept*

Adamah Biohof zahlt mit seinem Biokistl zu einem der Pioniere
in der Hauszustellung.
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Einsatz von Mehrwegpaketen im Onlineversand. Das Projekt
tragt den Namen: Project Green Pack.
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