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Studie zeigt: Tierwohl-Labels im Supermarkt
beeinflussen Kaufverhalten leider nicht

Entdecken Sie, warum Banner mit Tierwohl-Informationen im
virtuellen Supermarkt das Kaufverhalten kaum beeinflussen. Studie
der Uni Bonn &amp; TU Minchen.

Auch im virtuellen Supermarkt nahmen die Studienteinehmer keine Rucksicht auf
Tierwohlkennzeichnungen. © ILR / Uni Bonn

In einer karzlich durchgefuhrten Studie der Universitat Bonn
und der TU Munchen, in der das Kaufverhalten von
Konsumenten in einem virtuellen Supermarkt untersucht wurde,
stellte sich heraus, dass die Prasentation von Informationen zur
Haltungsform von Tieren auf Bannern oder Labels keinen
wesentlichen Einfluss auf die Entscheidungen der Kaufer beim
Fleischkauf hatte. Trotz des Einsatzes modernster Technologien
und der Nachbildung realer Einkaufsumgebungen im virtuellen
Raum, lie3en sich die Teilnehmenden nicht signifikant von
diesen zusatzlichen Hinweisen beeinflussen. Die Ergebnisse
dieser Untersuchung werfen interessante Fragen bezuglich der
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Effektivitat aktueller Kennzeichnungssysteme fur Tierwohl
auf.

Deutsche Studie hat auch Bedeutung fur
Osterreich

In Osterreich, einem Land mit einer stark ausgepragten
Landwirtschaft und einem hohen Bewusstsein fur Umwelt- und
Tierschutz, ist das Thema Tierwohl besonders relevant.
Osterreichische Konsumentinnen und Konsumenten zeigen
zunehmend Interesse an der Herkunft und den
Produktionsbedingungen ihrer Lebensmittel. Die Ergebnisse
der genannten Studie konnten daher fur lokale Akteure von
grol3er Bedeutung sein, indem sie aufzeigen, dass eine
wirkungsvollere Kommunikationsstrategie ben6étigt wird, um das
Bewusstsein und die Kaufentscheidungen im Hinblick auf
Tierwohl zu beeinflussen.

Die Einfihrung des AMA-Gutesiegels und des Bio-Siegels in
Osterreich sind Beispiele fur Bemuihungen, transparente
Informationen Uber Lebensmittelprodukte und deren Herkunft zu
bieten. Diese Kennzeichnungen tragen dazu bei, Vertrauen
zwischen Verbrauchern und Produzenten zu schaffen und
konnen als Vorreiter fur weitere Verbesserungen im Bereich der
Lebensmittelkennzeichnung gesehen werden.

Notwendigkeit innovativer Ansatze

Die deutsche Studie unterstreicht jedenfalls die Notwendigkeit,
iInnovative Anséatze zu entwickeln, um das Bewusstsein und die
Bereitschaft der Verbraucherinnen und Verbraucher zu erh6hen,
Produkte zu wéahlen, die unter tierwohlgerechteren Bedingungen
hergestellt wurden. Dazu kdnnten etwa interaktive Technologien
oder Augmented-Reality-Anwendungen in physischen
Supermaérkten gehoren, die es Konsumenten ermoglichen,
spielerisch und informativ mehr Uber die Herkunft der Produkte


https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/ama-begruesst-gespraech-zur-tierhaltungskennzeichnung
https://redaktion.fleischundco.at/genuss-trends/tierwohl-und-fleischpreise-ein-spannungsfeld-im-fleischerhandwerk
https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/debatte-zur-lebensmittelherkunftskennzeichnung-in-oesterreich-ein-umfassender-ueberblick
https://redaktion.fleischundco.at/produktion-landwirtschaft/kontrollen-als-mittel-fuer-vertrauen-landwirtschaftliche-betriebe-stehen-zu-transparentem-qualitaetsmanagement
https://redaktion.fleischundco.at/bio/studie-zeigt-hoehere-bildung-und-eigenmarken-foerdern-den-bio-boom-in-supermaerkten
https://redaktion.fleischundco.at/handwerk-unternehmen/steht-das-ama-guetesiegel-noch-fuer-guete
https://redaktion.fleischundco.at/verkauf-direktvermarktung/rollama-konsumentinnen-und-konsumenten-halten-bio-die-treue
https://redaktion.fleischundco.at/produktion-landwirtschaft/wenn-tierwohl-und-klimabewusstsein-eine-perfekte-symbiose-eingehen

und die Bedingungen ihrer Produktion zu erfahren.

Mdogliche LOosungsansatze und
Zukunftsaussichten

Angesichts der Ergebnisse der Studie konnten zukiunftige
Strategien beispielsweise darauf abzielen, das Bildungsniveau
bezuglich Tierwohl zu erh6hen und
Bewusstseinsbildungskampagnen zu starken, die tber die
blo3e Darstellung von Informationen auf Produktverpackungen
hinausgehen. Zudem kdnnte eine starkere Vernetzung zwischen
Produzenten, Verbraucherschutzorganisationen und
Konsumenten dazu beitragen, die Kommunikation und das
Verstandnis fur die Wichtigkeit von Tierwohl zu verbessern.

In Osterreich und daruiber hinaus wird es entscheidend sein,
kontinuierlich Forschung zu betreiben und Dialoge zu fordern,
um herauszufinden, welche Methoden und Technologien am
effektivsten dabei helfen kbnnen, nachhaltiges und ethisches
Konsumverhalten zu férdern. Die Zukunftsweisung liegt
maoglicherweise in einem integrativen Ansatz, der
wissenschaftliche Erkenntnisse, Verbraucherbedirfnisse und
iInnovative Technologien vereint, um einen positiven Wandel im
Bereich Tierwohl und Lebensmittelkonsum zu bewirken.

Hier geht es zur duetschen Studie!

Besuchen Sie uns auf: fleischundco.at
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