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Schwierigkeiten für Beyond Meat: Warum die
Nachfrage nach veganem Fleisch abnimmt

Erfahre in unserem Artikel, warum Beyond Meat rote Zahlen
schreibt und ob der Veggieboom nur ein Märchen ist. Bleibt das

Unternehmen weiterhin im Abwärtstrend? Finde es heraus!

Abwärtstrend: Beyond Meat hat mit einem Umsatz von 93,2 Millionen US-Dollar einen
Verlust von 34,5 Millionen US-Dollar erzielt. © Beyond Meat

Beyond Meat, ein führendes Unternehmen im Bereich
pflanzlicher Fleischersatzprodukte, findet sich derzeit in einer
schwierigen Lage. Der Rückgang des Verbraucherinteresses und
das Verschwinden von Beyond Meat-Produkten von bekannten
Restaurantketten wie McDonald’s, Carl’s Jr. und Del Taco
haben die Zukunft des Unternehmens in Frage gestellt. Diese
Entwicklung wirft die Frage auf, ob der sogenannte
„Veggieboom“ nur ein vorübergehendes Phänomen war und 
pflanzliches Fleisch nicht den erwarteten Durchbruch auf dem
Markt erreichen kann.

https://redaktion.fleischundco.at/genuss-trends/beyond-meat-kaempft-ums-ueberleben-die-legende-des-veggie-booms
https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/verbraucherorganisation-foodwatch-testete-fleischersatzprodukte
https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/autobahn-restaurants-probleme-mit-der-herkunftskennzeichnung
https://redaktion.fleischundco.at/genuss-trends/fleisch-alternative-neu-erbsen-ohne-eigengeschmack


Verbraucherdesinteresse als Hauptfaktor
für den Umsatzrückgang

Ein wesentlicher Grund für den Umsatzrückgang von Beyond
Meat ist das mangelnde Interesse der Verbraucher an
pflanzlichem Fleisch. Analysten weisen darauf hin, dass das
Unternehmen in den letzten Jahren erhebliche Summen in die
Entwicklung neuer Produkte und die Steigerung des Wachstums
investiert hat. Trotzdem hat Beyond Meat mit einem Umsatz von
93,2 Millionen US-Dollar einen Verlust von 34,5 Millionen US-
Dollar erzielt.

Das Problem liegt darin, dass die breite Masse der Verbraucher
nach wie vor traditionelle Fleischprodukte bevorzugt und
pflanzliches Fleisch nicht als gleichwertige Alternative
betrachtet. Dies spiegelt sich auch in der Entscheidung von Fast-
Food-Ketten wider, Beyond Meat-Produkte aus ihren Menüs zu
entfernen.

Kritische Stimmen und die Zukunft von
Beyond Meat

Trotz dieser Herausforderungen lehnen Analysten es ab, das
Schicksal von Beyond Meat als besiegelt anzusehen. Sie
betonen, dass es immer noch eine kleine Gruppe treuer Kunden
gibt, die pflanzliches Fleisch schätzen und bereit sind, dafür zu
zahlen. Dies deutet darauf hin, dass das Potenzial für pflanzliche
Fleischprodukte vorhanden ist, jedoch möglicherweise nicht in
dem Ausmaß, das sich Beyond Meat erhofft hatte.

Um die Situation zu verbessern, muss Beyond Meat Wege
finden, das Vertrauen der Verbraucher zurückzugewinnen,
insbesondere derjenigen, die ihre Produkte in der Vergangenheit
getestet haben, aber nicht überzeugt waren. Ethan Brown,
CEO von Beyond Meat, gibt zu, dass es Zeit brauchen wird, das
Image des Unternehmens zu verändern und das Produkt bei
ausreichend vielen Verbrauchern beliebt zu machen.

https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/kaerntner-einstimmig-gegen-laborfleisch-votum-fuer-echte-regionale-lebensmittel
https://redaktion.fleischundco.at/genuss-trends/neue-studien-fleischersatz-kann-das-herz-kreislauf-risiko-merklich-erhoehen
https://redaktion.fleischundco.at/genuss-trends/neue-studien-fleischersatz-kann-das-herz-kreislauf-risiko-merklich-erhoehen
https://redaktion.fleischundco.at/events-termine/anuga-2023-weltweit-fuehrende-lebensmittelmesse-uebertrifft-erwartungen-und-betont-nachhaltigkeit


Nachhaltigkeit und Marktentwicklung von
pflanzlichem Fleisch

Ungeachtet der aktuellen Situation bleibt die Frage nach der
Zukunft von pflanzlichem Fleisch bestehen. Das wachsende
Bewusstsein für Umwelt- und Gesundheitsfragen könnte dazu
führen, dass Verbraucher vermehrt auf pflanzliche
Alternativen umsteigen. Studien zeigen, dass der Verzicht auf
tierische Produkte positive Auswirkungen auf die Umwelt haben
kann, da der Ressourcenverbrauch und die
Treibhausgasemissionen gesenkt werden.

In diesem Zusammenhang hat Beyond Meat die Chance, sich als
Vorreiter in der Entwicklung nachhaltiger und gesunder
Alternativen zu positionieren. Durch Innovation und gezieltes
Marketing könnte das Unternehmen sein Image verbessern und
neue Verbrauchergruppen erschließen. Es ist jedoch
unerlässlich, dass Beyond Meat seine langfristige Strategie
überdenkt und die Bedürfnisse der Verbraucher in den
Mittelpunkt stellt.

Ausblick und Perspektiven für Beyond Meat

Trotz der aktuellen finanziellen Herausforderungen und des
Rückgangs des Verbraucherinteresses gibt es für Beyond Meat
noch Möglichkeiten, sich neu zu positionieren und langfristigen
Erfolg zu erzielen. Die Anpassung an veränderte Markttrends
und eine klare Kommunikation mit den Verbrauchern sind
entscheidend, um das Vertrauen in die Marke
wiederherzustellen.

Es ist anzunehmen, dass Beyond Meat weiterhin bestrebt sein
wird, sein Produktportfolio zu erweitern und die Qualität seiner
Produkte zu verbessern. Neue Vertriebswege und
Partnerschaften könnten dazu beitragen, die
Marktdurchdringung zu erhöhen und die Reichweite von Beyond
Meat zu erweitern. Letztendlich wird der langfristige Erfolg des

https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/fao-bericht-pflanzliche-alternativen-koennen-naehrstoffe-von-tierprodukten-nicht-ersetzen
https://redaktion.fleischundco.at/info-politik/fao-bericht-pflanzliche-alternativen-koennen-naehrstoffe-von-tierprodukten-nicht-ersetzen


Unternehmens davon abhängen, wie gut es es schafft, die
Nachfrage nach pflanzlichem Fleisch zu steigern und die loyalen
Kundenbasis zu stärken.

 

Besuchen Sie uns auf: fleischundco.at

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

https://fleischundco.at
http://www.tcpdf.org

