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Erfolgreiches erstes Halbjahr fur BIO vom BERG

Wahrend das Geschaftsjahr 2023 fur BIO vom BERG mit einem
leichten Minus endete, konnte im ersten Halbjahr 2024 ein
Umsatzplus erwirtschaftet werden. ,Obwohl wir immer noch mit
den Folgen der Teuerung zu kdmpfen haben und die Marktsituation
schwer einschétzbar bleibt, ist unsere Entwicklung im ersten
Halbjahr sehr erfreulich. Wir verzeichnen derzeit einen Zuwachs im
unteren zweistelligen Prozentbereich®, erklart Bjorn Rasmus,
Geschaftsfihrer von BIO vom BERG. ,Zurlckzufuhren ist der
Erfolg mal3geblich auf die Kundinnen und Kunden, die das Bio-
Sortiment durch ihr Kauf- und Konsumverhalten mitgestalten und
ausbauen®, so Rasmus. Besonders Obst und Gemuse gewinnen
im Bio-Bereich zunehmend an Bedeutung und stellen &amp;hellip;
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Wahrend das Geschéaftsjahr 2023 fur BIO vom BERG mit einem
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leichten Minus endete, konnte im ersten Halbjahr 2024 ein
Umsatzplus erwirtschaftet werden. ,,Obwohl wir immer noch mit
den Folgen der Teuerung zu kampfen haben und die
Marktsituation schwer einschatzbar bleibt, ist unsere
Entwicklung im ersten Halbjahr sehr erfreulich. Wir verzeichnen
derzeit einen Zuwachs im unteren zweistelligen Prozentbereich®,
erklart Bjorn Rasmus, Geschaftsfuhrer von BIO vom BERG.
»Zuruckzufuhren ist der Erfolg mal3geblich auf die Kundinnen
und Kunden, die das Bio-Sortiment durch ihr Kauf- und
Konsumverhalten mitgestalten und ausbauen*, so Rasmus.
Besonders Obst und Gemuse gewinnen im Bio-Bereich
zunehmend an Bedeutung und stellen derzeit die wichtigste
Warengruppe dar. Auch Molkereiprodukte verzeichnen stabile
Absatze, was fur das Premiumsegment, in dem sich BIO vom
BERG bewegt, sehr positiv ist.

Starke Partnerschaft mit MPREIS

Die Zusammenarbeit mit MPREIS, die bereits seit 22 Jahren
besteht, ist ein wesentlicher Bestandteil des Erfolgs von BIO
vom BERG. MPREIS-Geschaftsfihrer Ingo Panknin betont: ,,Die
Kernwerte von MPREIS - Familie, Regionalitat und Nachhaltigkeit
— spiegeln sich in der Marke BIO vom BERG perfekt wider und es
freut uns sehr, dass wir durch die langjahrige Kooperation die
kleinstrukturierte, heimische Landwirtschaft unterstutzen, die
uns sehr am Herzen liegt. Derzeit fuhrt MPREIS rund 200 Artikel
der Marke BIO vom BERG, ca. 90 % davon entfallen auf
Frischeprodukte wie Backwaren, Fleisch/Wurst,
Molkereiprodukte sowie Obst und Gemiuse. Neu in unserer
Zusammenarbeit sind Workshops, in denen wir gemeinsam neue
Produktideen entwickeln. Im September 2024 werden wir
erstmals gemeinsam eine grof3 angelegte Werbekampagne
durchfuhren, die mehrere Wochen dauern wird. So werden wir
unsere erfolgreiche Kooperation noch intensivieren.*

Neue Produktideen von Bio vom Berg

Im Hinblick auf das zweite Halbjahr zeigt sich Rasmus


https://redaktion.fleischundco.at/bio/bio-vom-berg-tirols-bio-erzeugermarke-trotz-krise-stabil
https://redaktion.fleischundco.at/verkauf-direktvermarktung/bio-vom-berg-und-mpreis-20-jahre-erfolgreiche-partnerschaft

optimistisch: ,,Wir hoffen, die positiven Entwicklungen des ersten
halben Jahres bestatigen zu konnen. Generell haben wir wieder
viel vor. Es gibt neue Lebensmittel von unseren Erzeugerinnen
und Erzeugern wie etwa neue Obst- und Gemusesorten sowie
Innovationen rund um die Tiroler Kasespezialitaten. Mehr als
900 Bio-Bauerinnen und -Bauern produzieren mittlerweile fir die
einzige unabhangige Bio-Erzeugermarke Tirols. BIO vom BERG
garantiert eine Bio-Premium-Qualitat, nachhaltige und faire
Produktionsbedingungen und den Erhalt der kleinstrukturierten
heimischen Berglandwirtschaft.
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