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Radatz ist Superbrand

Die Markenarbeit des Wiener Fleisch- und Wurstwarenerzeugers
wurde belohnt. Vor mehr als 15 Jahren wurde das Superbrands-
Programm in Grof3britannien von Marketing- und
Kommunikationsexperten eingefthrt.




Diese setzten sich zwei Ziele: AulRerordentlich starke Marken
sollten ins Spotlight gertckt werden, und dartber hinaus sollten
sich andere Marktteilnehmer daran ein Beispiel nehmen kénnen,
um fur die eigene Marke zu lernen.

Hintergrundinfo

Seither hat sich das Programm weltweit etabliert: In 88 Landern,
verteilt auf alle fUnf Kontinente, ist die Auszeichnung zu einer
Superbrand etwas Besonderes. Das Superbrands Brand Council,
ein unabhéngiges Expertengremium, bestehend aus 15
Personen, bewertet die Einreichungen. Ubrigens wurde das
Expertengremium von Superbrands Austria erst im Vorjahr
gegriundet — das bedeutet, dass Radatz eines der ersten
Osterreichischen Unternehmen ist, das den Titel von ihnen
entgegennehmen konnte. Die Marken, die mit dem Superbrands-
Titel ausgezeichnet sind, werden in das Superbrands-Programm
eingeladen, das die hervorragendsten Marken durch kollektive
Kampagnen, Forschungsprojekte und Printmedien popular
macht. Das Ziel des Programms ist es der Organisation zufolge,
dass der Titel nicht nur in Form einer Urkunde oder eines Preises
die erfolgreiche Markenaufbauarbeit pramiert, sondern auch mit
spektakularen Aktionen und Promotionen, die sowohl
Verbraucher als auch Geschaftspartner erreichen. Das wohl
wichtigste Element des Programms ist traditio-nell das
Superbrands-Jahrbuch, das den Hintergrund des Erfolges und die
Markengeschichte und die Personen darstellt.

Sympathische Marke

2013 wurde der Wiener Fleisch- und Wurstwarenerzeuger
Radatz zum diesjahrigen Superbrand gekurt und darf sich zu den
sympathischsten Marken Osterreichs z&ahlen. ,,Wir freuen uns,
mit dem Superbrand Award Austria 2013 ausgezeichnet zu sein



und das damit einhergehende positive Feedback zu unserer
Marke. Die Art und Weise des Auswahlverfahrens von
Superbrands macht diese Auszeichnung fur uns besonders
bedeutend”, tonte es in einer Aussendung von Radatz. Hinter
der erfolgreichen Geschichte des Namens Radatz steht vor allem
die Personlichkeit des Firmengrunders Franz Radatz. Er wahlte in
den Nachkriegsjahren den Beruf des Fleischhauers auch aus, um
»etwas mit Essen zu tun zu haben®. Aus dieser Not entwickelte
sich eine Leidenschaft fur die Zubereitung von Wurst- und
Fleischprodukten, die sein Leben und das seiner Familie
langfristig pragte.

1962 wurde das erste eigene Geschaft ,,auf der Wieden* im 4.
Wiener Gemeindebezirk eroffnet. Dort begann die Geschichte
der Marke. Traditionsbewusstsein und Qualitatsanspruch pragen
den Stil des Familienunternehmens, das mittlerweile von den
Kindern des Gruinders, Dr. Franz Radatz und Elisabeth Radatz-
Fiebinger, gefuhrt wird. Der Radatz-Stastnik Konzern beschaftigt
930 Mitarbeiter und erwirtschaftet einen Jahresumsatz von 168
Mio. Euro. Beliefert werden neben den eigenen 23 Radatz-
Filialen 6sterreichweit die wichtigsten Handelsketten.
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