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Neue Wursthullen von Kalle

Clean Label Casings, Prime-Definition-Netzhtllen und
NaloProSpice — mit diesen Produktinnovationen erdffnet Kalle
Waurstherstellern neue Méglichkeiten, sich im immer harteren

Wettbewerb durchzusetzen.




,Uber den Markterfolg einer Wurst entscheidet heute
maf3geblich die Hulle*, sagt Claus Jensen, Geschaftsfuhrer bei
Kalle Nordic. ,,Wursthullen schiutzen nicht nur den Inhalt,
sondern konnen auch unterschiedlichste
Verbrauchererwartungen bedienen. Ob Clean Label Casings
ohne kinstliche Zusatzstoffe oder Netzhullen, die ein
naturlicheres Aussehen verleihen - die Hiulle beeinflusst die
Kaufentscheidung im Supermarkt und in der Metzgerei.*

Produkte fur den kritischen Konsumenten werden immer
wichtiger, wie eine kurzlich erschienene Studie von Innova
Market Insights aus den USA belegt: Fast 80 Prozent der
Verbraucher finden eine moéglichst kurze Liste an Inhaltsstoffen
wichtig, die ihnen aus dem Alltag bekannt sind. Mit den Clean
Label Casings bedient Kalle dieses Marktsegment: Sie sind frei
von Konservierungsmitteln, kiinstlichen Farbstoffen und
Allergenen. Dennoch kdnnen sie im Herstellungsprozess
Zusatznutzen schaffen, indem sie Rauch, Farbe oder Gewlirze
direkt auf die Oberflache der Wurstfullung tUbertragen. ,,Unsere
Clean Label Casings greifen die Bedurfnisse der Konsumenten
auf und enthalten Zutaten, die man aus der heimischen Kiiche
kennt*, erklart Jensen.
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