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Ab Hof in Wieselburg: Alles fur
Handwerk und Direktvermarkter

Bereits am 27. Mai ging in Wieselburg die Spezialmesse fur
bauerliche Direktvermarktung uber die Bihne. Rund 450
Aussteller zeigten sich beim erstmaligen Messedoppel mit
der Wieselburger Messe, ein umfangreiches
Rahmenprogramm und die Verkostung hochwertiger
Agrarprodukte sorgten fur Begeisterung bei allen
Interessierten.

Bizerba ist Stammagast in Wieselburg und prédsentierte auch geballte
Schneidekompetenz (v. r.): Mario Trinko, Gunther Hochreiter und Bizerba-
Marketingleiter Erich Janisch mit einem ,Standl-Gast” © HaRo

Die ,AB HOF 2022" ist als Spezialmesse fur bauerliche
Direktvermarktung einzigartig in Europa. Der Besucherandrang
war nach der zweijahrigen Corona-Pause sehr erfreulich.


https://www.messen.de/de/10922/wieselburg/ab-hof-wieselburg/info

Besonders beeindruckend: Laut einer auf der Messe
durchgefuhrten Befragung der KeyQUEST Marktforschung GmbH
wurden im Schnitt 92 Prozent der befragten Besucher die
Veranstaltung weiterempfehlen.

Ab Hof: Sehr groBRes Interesse an der
Direktvermarktung

Mit rund 450 Ausstellern waren die Messehallen bis auf den
letzten Quadratmeter geflllt. Die Besucher zeigten reges
Interesse an der Verarbeitung und Vermarktung von bauerlichen
Produkten. Die Verkostung und der Verkauf von Lebensmitteln
hochster Qualitat standen auch dieses Jahr im Fokus der
Fachmesse und bildeten damit die Brucke vom Konsumenten
zum Produzenten.

,Die Konsumenten legen grollen Wert auf regionale Produkte
und schatzen den personlichen Kontakt zum Landwirt sehr.
Unsere osterreichischen Bauerinnen und Bauern produzieren
Agrarprodukte zu den besten Qualitatsstandards und
Uberzeugen mit laufenden Produktinnovationen. Die
Geheimzutat fur diesen Erfolg ist die personliche Leidenschaft.
Das spiegelt sich auch in den ausgezeichneten Produkten
wider”, freut sich Messedirektor Werner Roher nach Messeende.



Die Automaten-Kaiser: Fleischerverband -Geschaftsfuhrer Mag. Wolfgang Hartl (r.) mit UKO-
CEO Moritz Unterkofler. © Beigestellt

Produktpramierungen

Vor der Messe kurte die fachkundige Jury aus knapp 6.000
Einreichungen die hochwertigsten Lebensmittel. Bei der Messe
bot sich die exklusive Gelegenheit, die Siegerprodukte zu
verkosten. Insgesamt gab es 150 Ka- tegorie-Sieger der
Wettbewerbe ,, Das goldene Stamperl”, ,,Die goldene Birne“,
,Speck-Kaiser*, ,Das goldene Blunz’'nkranzl“, ,Brot-Kaiser*, ,,OlI-



Kaiser”, ,Fisch-Kaiser”, , Pasta-Kaiser” und , Die goldene
Honigwabe*“.

Der ,,Maschinenfllsterer” im Einsatz: Johann Penias (r.) erklart einem Interessenten einen
Clipper von Tipper Tie. © Beigestellt

Treffen in Wieselburg: Kompetenz von A bis
y4

Alles von und fur die bauerliche Direktvermarktung fand man in
den Messehallen: Hier lud die AB HOF zudem zum Verkosten und
Verweilen ein, die Leidenschaft zur bauerlichen Produktion
konnte man hier formlich schmecken. Der Fachbesucherteil der
Ausstellung bot Maschinen zur Verarbeitung von Obst, Gemuse,
Fleisch, Milch und Getreide bis hin zur Imkerei ebenso wie
Zubehor, Kuhlung und Lagerung, Verpackung und Vermarktung
sowie Ausstattung, Information und Beratungsstellen. Zudem
gab es auch zahlreiche Workshops, Fachbeitrage und
Beratungsmoglichkeiten.



Immer die passende Wandverkleidung: Mitinhaber Christian Kraus (r.) und Rudolf Kurz von
OK-Paneele prasentierten in Wieselburg Losungen fir den handwerklichen
Lebensmittelhersteller. © HaRo

Verkaufsmobile in exquisiter Ausfluhrung: Verkaufsleiter Ulrich Hagel (l.) und Serviceleiter
Walter Kalweit von Fischer Verkaufsmobile berichteten lber reges Interesse. © Beigestellt
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Weitere hochaktuelle Themen beim Fleischerverband: Kundenbindung per App, Gutscheine
per App, Webshops und Homepagegestaltung: Geschaftsfiihrer Mag. Wolfgang Hartl (r.) und
jolioo-Co-Founder und Vertriebsleiter Mag. Stefan Lang. © HaRo

Gleich zum Mitmachen luden die Workshops ein: Vom
Fermentieren bis zum Brotbacken konnte alles von den Profis
gelernt werden. Die Veredelung und Direktvermarktung
landwirtschaftlicher Produkte fuhrt so zu mehr Wertschopfung
und Wertschatzung und zugleich fordert dies regionale
Kreislaufe und Unabhangigkeit in der Lebensmittelversorgung.

Autor: HaRo



Besuchen Sie uns auf: fleischundco.at


https://fleischundco.at/
http://www.tcpdf.org

